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UN PRODUTTORE DI BOSIO HA RESO OMAGGIO AL NONNO: IN TAVOLA SI GUSTA UN VINO DECISO

‘Lariscoperta del “Barbera bianco”

Recuperato il “Caricalasino”, antico vitigno che cresceva su decliviimpervi
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BOSIO. Nel registro dei viti-
gni della regione Piemonte é
indicato come “Barbera bian-
co” o “Monferrato bianco”.
SullecollinetraGavieBosiolo
chiamano Caricalasino, «pro-
PIio COSI come Si pronuncia,
tutto attaccato e senza apo-
strofon.

«Me ne parlava mio nonno,
viticoltore, di quest'uva dal-
I'acinoovale,abucciaspessae
molto scura, che veniva avol-
te mischiata con il cortese»,
racconta Roberto Ghio, viti-
coltore di Bosio. Dopo la mor-
te del nonno, «volevo fare
qualcosa per ricordarlo,
un’etichetta conilsuonomen.
Ha fatto di piu, ha impiantato
nuovamente il Caricalasino,
dove il nonno gli aveva indi-
cato.Ne é nato unvino bianco
con una decisa acidita e una
gradazione alcolica spiccata,
adatto anche all'invecchia-
mento. ,

— Le prime bottiglie sono sta-
te prodotte nel 2011, «da que-
st’anno siamo passatida 1 et-
‘taro ad un ettaro e mezzo di
vigna»..Resta pursempre una
piccolapercentualesullapro-
prieta di Roberto Ghio, che di
ettarl a vite ne coltiva dieci
volte tanto. «Per me era una
scommessa, una questione
affettivar, dice. Percheé dietro
alla scelta di recuperare viti-
gnl autoctoni non cC'é quasi
mal una questione commer-
ciale.

«Intanto c’é la volontd di
esaltare le peculiarita di un
territorio, che e quello che poi
fa la differenza, recuperarne
la storia; poi anche quella di
diversificarsie dimigliorarsi»
spiega Davide Ferrarese,
agronomo.

Qualche volta funziona, co-
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me é stato per il Timorasso, il
bianco dei Colli Tortonesi,
grazie alla figura di Walter
Massa, il viticoltore che lo ha
riscoperto e lanciato. Alcuni
produttori stanno tentando
daqualcheannoilrilanciodel
Nibid, con minori risultati ri-
spetto al Timorasso, «proba-
bilmente percheé il nome ri-
cordaquellodelNebbiolo, ma
invece nNon € un vino nero, un
dolcetto, che scontaasuavol-
tailnome.lldolcettononéin-
fattiunvino dolce».E, ancora,
I’Albarossa, un incrocio neb-
biolo e barbera, prodotto tra
Ovada, Acqui fino ad Asti.

«Il successo di un vino non
dipende dalla qualita intrin-
seca, ma da una serie di fatto-
rl, sempre legati all'uomoy,
dice ancora Ferrarese.

«A volte é fortuna, altre so-
no eventi casuali e trainati
che portano alla notorieta di
unvino.Bastachefiniscasulla
tavola di un personaggio fa-
moso, elametadel giocoéfat-
to. Il mercato internazionale
ormai guarda alla resistenza
del nome, non al territorio.
Quindi per lanciare un vino
devi avere spirito pionieristi-
co» ammette Ghio. C'é solo
un’altra azienda che lo pro-
duce, la Marenco di Strevi.

Ed é i che Ghio é andato a
prendere I'innesto. «Il primo
anno abbiamo riprodotto le
pianteinvivaio, poimesse nel
terreno adatto, quello piu
scosceso ed impervio. Per
quellosi chiama Caricalasino,
perche nasceva dove solo gli
asini potevano arrivare». C'é
chidicechesiaunavariantedi
Cortese, chi del Barbera. «Per
ora tutta la produzioneriesco
avenderla e scorte non ne ho.
Per questo, da quest’anno,
aumenteremo la produzione.
Certo, per me resta un pro-
dotto di nicchia, i numeri re-
stano piccoli. Ma le motiva-
zioni erano e sono altre.
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